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Ozet: Kanon, tarih ierisinde gegmisi ok eskiye dayanan ve bu sebeple de kullanim alanina bagli olarak
farkli anlamlara gelen bir kavramdir. Kanonun kéklerine inildiginde, kavram ilk olarak eski Hristiyan
diinyasinda goriiliir. Kanonun ilk tanimi, dini bir otorite olan kilisenin ¢ikarmis oldugu kurallar biitiinii
seklindedir. Makalenin devaminda kanon kavraminin tarihsel gelisimi incelenecek ve kanonun bugiin,
kapitalist iliskiler gercevesinde yapilanarak popiiler kiiltiir baglaminda yeniden yorumlanmasi ele alina-
caktir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Edebiyat, Kanon, Temsil, Kapitalizm

Abstract: Canon which goes back from a long time in history and for this reason according to its use it has
different meaning. Once we get into the roots of canon, the term was first seen in christianity World. The first
define of canon is a body of rules which church defined as it was the religious authority. In the continuation
of the article, the historical development of canon will be studied and the reevaluation of it will be discussed
in means of popular culture as it is constructed by capitalist relations.
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Giris

debiyatin ve sanatin siyaset ile olan yakin temasi, tarih igerisinde ona yiik-

lenen anlamlarin degismesine sebep olur. Siyaset ve baskin ideoloji, tarihin
her déneminde sanat1 etkisi altina alir ve yonlendirir. Siyasetin bu baskin rolii,
edebiyatta bir kanon olugmasi sebep olur. Yakin tarihe kadar edebiyat kanonun-
da baskin ideoloji ve siyasi figiirler etkin rol oynarken, giintimiizde edebi metin-
lerin yorumlanma seklinde siyasetle birlikte ekonomik iligkilerin de etkili oldu-
gu goriilir. Bu etki, kapitalist iligkiler zinciri gergevesinde, kitabin bir kiiltiirel/
sanatsal 6ge olmaktan ¢ikip ekonomik bir meta olmasina yol acar. Belli ekono-
mik iligkiler ¢ercevesinde yeniden yapilandirilan kitap, bir alisveris malzeme-
si ve popiiler kiiltiir 6gesi haline gelir. Bu durumda ortaya ¢ikan edebi eserler
toplulugu makaleye konu olan “ugucu kanon” kavramiyla agiklanir. Makalenin
devaminda kanon kavraminin tarihsel gelisimi incelenecek ve kanonun bugiin,
kapitalist iliskiler cercevesinde yapilanarak popiiler kiiltiir baglaminda yeniden
yorumlanmasi ele almacaktir.

Kanonun Geleneksel Anlami ve Kapsami

Kanon, tarih igerisinde ge¢misi ¢ok eskiye dayanan ve bu sebeple de kullanim
alanina bagh olarak farkli anlamlara gelen bir kavramdir. Kanonun koéklerine
inildiginde, kavram ilk olarak eski Hristiyan diinyasinda gortiliir. Kanonun ilk
tanimi, dini bir otorite olan kilisenin ¢tkarmis oldugu kurallar biitiinti seklinde-
dir. Tarihsel siire¢ icindeki diger tanimlari ise su sekilde 6zetlenebilir:

“1. Kilise yasasy; bir kilise kurulunun belirledigi yasalar biittinii. 2. Laik yasa,
kural ya da yasalar biittinti. 3. Genel kural, temel ilke, 6lgiit. 4. Kilisece Kutsal
Kitap’mn bir boltimii olarak kabul edilen kitaplar ya da yapitlarin tiimii. 5. Belli
bir yazar vb. ait oldugu kabul edilen kitaplar ya da yapitlarin tiimii. 6. Onemli ya
da temel olduklar1 kabul edilen yapitlar, yazarlar, vb.” (Atakay, 2004: 70)

Yukaridaki tanimlar, kanon ile onu olusturan bir giiciin varligr arasindaki ilig-
kiyi gosterir. “Herhangi bir otoritenin ya da otoritelerin, kutsadig iyi yazarlar
listesi ve buna eklenecek isimlere verilecek izin ya da onay” dedigimiz edebi
kanon da bu tanimlardan tiiremis olan bir kavramdir” (Parla, 2004: 51).
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Kanon, farkli sebep ve sekillerle ortaya gikabilir ancak kendiliginden ve tesa-
diifi olarak olusmaz. Kanonun ortaya ¢ikmasini saglayan birtakim olgtitler var-
dir. Murat Belge, kanonun belirlenmesinde etkili olan {i¢ merciinin varligindan
sOz eder. Birinci merci, toplumdaki edebiyat isleri dairesinin normal personeli,
yani her ¢esitten yazarlar, aydinlar, 6gretmenler, gazetecilerdir. Aralarinda eleg-
tirmen ve edebiyat tarihgisi gibi degerlendirmeyle dogrudan dogruya ilgili olan-
lar1 oldugu gibi olmayanlar1 da vardir. Kanonun kapsamina nelerin déhil edilip
nelerin edilmeyecegine ilk olarak bunlar karar verir. Ikinci merci, kendi begenisi-
ni ya da dayatmalarini topluma bir sekilde kabullendirecek olan siyasi organdir.
Siyasi organ devlet, iktidar, baskin siyasi parti olarak adlandirilir. Bu asamada
olusturulan kanon, estetik bir begeniden ziyade politik bir kaygiyla ortaya cikar.
Ucgiincii merci, halk ya da toplumdur. Halk, her ne kadar etkin bir rol oynamasa
da halkin kanon olugsumu stirecindeki rolii gérmezden gelinmemelidir (Belge,
2004: 55).

Bir eserin kanona déhil olma siirecini, ayn etkiye sahip olmasa da, bu ti¢ mer-
ci yonetir. Bunlar, bir metni, yazari, hatta fikri, kanona sokarak veya kanondan
cikararak kanonu yonetirler. Kanonun olusum siirecinde siyasi otorite baskin
bir rol oynamasina ragmen siyasetin bigimlendirdigi kanon uzun vadede etkili
olmaz. Kanona dahil olan eserlerin ya da yazarlarin klasiklesmesi, onlarin nite-
ligiyle ilgili oldugu igin, siyasi erkin yonettigi kanonik 6geler her zaman klasik
kanona giremez.

Tiirkiye’deki kanon kavrami da Cumhuriyet ideolojisinin getirdikleri bagla-
minda sik sik siyasi giig ile birlikte ele alinir. Cumhuriyetin yenilikci hareketleri,
ideolojinin saglam bir temele oturmast icin belli dayanaklara ihtiya¢ duyar. Cum-
huriyetin ilk yillarindan itibaren, halka rejimi anlatmak, rejimi giiclendirmek ve
uluslagsma stirecini hizlandirmak gibi sebeplerle resmi ideolojinin sdylemi tize-
rinde bir kanon olusturulur. Bu durum, en goriiniir haliyle, milli egitim sistemi
icerisindeki “100 Temel Eser” baghg: altinda, okul ¢agindaki 6grencilere sunulan
eserlerdir. Listedeki eserler, donemin ideolojik yaklasimina gore farklilik goster-
se de kanona dahil edilen metinlerin hangileri olacagini belirleyen yine siyaset
yani devlettir.

Klasik Kanon, Antikanon ve Muhalif Kanon

Devlet, bir yandan destekledigi eserler iizerinden kanonu, diger yandan ya-
saklayarak kanon disinda tutmaya galistig1 eserler tizerinden antikanonu olus-
turur. Antikanon, devlet ya da benzeri bir siyasi erk tarafindan &telenen, gor-
mezden gelinen, tistii kapatilan hatta yok sayilan eserlerdir. Ancak, yukarida da
bahsedildigi gibi, antikanona dahil olan metinlerin niteligi ayni kalir. Siyasi gii¢
degistiginde, 6nceden yasaklanmis olan eserler, yeni otoriteyle birlikte kutsana-
bilir. C)rnegin; Nazim Hikmet, eserlerinin nitelikli oldugu bilindigi halde, siyasi
gortigleri sebebiyle devlet tarafindan hapsedilen, siirgiine génderilen ve eserleri
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yasaklanan bir sanatcidir. Giintimtizde, onun eserlerinin, Milli Egitim Bakanlig1
tarafindan olusturulan “100 Temel Eser” listesine girmesi Nazim Hikmet'in, vak-
tiyle yasaklanmis olan eserlerinin niteligini degistirmez. Dénemin baskin ideolo-
jisi, bir eserin ya da yazarin, o ideolojinin sinirlarini asmasina ve klasiklesmesine
engel olamaz. Nitelikli edebi eserler, doneminin sinirlarini asarak bir stire sonra
yerel veya evrensel olarak klasik kanona déhil olurlar.

Klasik kanona dahil olan edebiyat eserleri ayn1 zamanda popiiler olabilirler.
Kendi donemlerinde popiiler olan bazi edebiyat eserleri, bir stire sonra dénem-
lerinin sinirlarii agarak klasiklesirler. Bu da yine o eserlerin niteligiyle ilgilidir.
Ornegin Victor Hugo, Lev Tolstoy, Honore de Balzac gibi yazarlar, kendi dénem-
lerinde popiiler olan yazarlardir. Eserleri de popiiler edebiyat eserleridir; ancak
bir stire sonra eserlerin niteligi, onlar1 klasik kanona tasir. Popiiler kanon ile kla-
sik kanon arasinda inkar edilmesi miimkiin olmayan bir etkilesim vardir.

Antikanona donecek olursak, ortacagda kanon demek, iktidar demektir ve
kanon biriciktir. Ciinkii o dénemde, okuryazar insanlar sadece ruhban sinifinda
bulunur ve ruhban sinifit da dini metinleri iktidarin yénlendirmesiyle yorumlar-
lar. Bu ytizden ortagagda bir kanon ve antikanon kavramindan bahsetmek miim-
kiin degildir. Ancak demokrasinin hakim yonetim sekli oldugu giintimtizde
kanon, beraberinde bir muhalif kanon (kars: kanon) kavramini getirir. Muhalif
kanon, antikanondan farkli olarak devlet (siyasi gii¢) tarafindan yasaklanmamig
ancak ayni zamanda onaylanmamus olan eserlerden olusur. Otoriteye kars1 olan
fikirlerin olusturdugu yazar kadrosu ve eserler, muhalif kanon kavraminin te-
melinde yer alirlar. Ornegin; Tiirkiye’de sol iktidar yoktur ve ¢ok partili siyasi
hayata gecisten giiniimiize kadar gelinen stiregte hicbir sol goriislii siyasi parti
uzun vadede tek basina iktidara gelememistir. Ancak mevcut sol gelenek, o siya-
si olusumun diginda, bir muhalif kanon olusturmay1 basarmistir. Burada muhalif
kanonun da iktidar istii bir giice sahip oldugu soylenebilir ancak kanon soyle-
mi, karsit sdylem de yanli soylem de olsa ideolojik boyuttadir ve hicbir zaman
siyasetten bagimsiz olarak diisiiniilemez. Bu baglamda, kanon karsit1 séylem de
kanon yanlis1 sdylem kadar ideolojik ve baskicidir. Demokrasi, muhalif kanonu
korumalidir. Demokrasinin olmadig1 ortamlarda -Ortacag 6rneginde goriildigt
gibi- muhalif kanonun varlhigindan s6z edilemez. Demokrasi, muhalif kanon ta-
raftariin da séylemini gelistirmesine olanak tanur.

Giintimiizde, her ne kadar kanon kavraminin kapsami degismis olsa da, onun
siyasetle olan iligkisi devam etmektedir. Artik kanon kavrami popiiler edebiyat
kavramuyla i¢ icedir. Kapitalist sermaye iligkisi sonucunda ortaya cikan tirtinler
popiiler edebiyat tirtinleridir. Bu alandaki -edebi olsun ya da olmasin- eserler
yeni bir kanon olusumuna yol agar. Neoliberal ekonomik iliskiler, kiiltiirel bir
temeli olan kitab1 ve yazar1 bu temelden belli 6lctide kopararak onlar: bir kiiltiir
endtistrisi malzemesi olarak sunar. Calismanin devaminda ekonomi, siyaset ve
kiiltiir temelinde ele alinacak kanon kavrami popiiler edebiyatin kitab1 ve yazari
metalagtirmasi iligkisi cercevesinde incelenecektir.
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Ucucu Kanon: Popiiler Edebiyatin Kanonlasmasi
Popiiler Kiiltiir ve Popiiler Edebiyat

Popiiler kiiltiir, giintimiizde bir yasam tarz1 olarak hayatin her alanina sizmig
sekildedir. Yeme i¢me gibi temel ihtiyaclardan tutun da kiiltiirtin biitiin alanla-
rina kadar sosyal hayatin her asamasinda popiiler kiiltiiriin varligindan s6z edi-
lebilir. “[...] poptiler kiiltiir “cok begenilen, yaygin bicimde tiiketilen” anlamiyla
birlikte piyasa i¢in tretilen kilttirel triinleri de tarif etmeye baglamistir” (Ugur,
2013: 12). Popiiler kiiltiirden bahsederken; basta kitap olmak tizere pek ¢ok kiil-
tiirel malzemeyi tiiketim nesnesi baglaminda ele almak gerekir. Oyle ki giiniimiiz
diinyasinda popiiler kiiltiirtin getirisi olan edebiyat tirtinleri, okunmaktan ziya-
de tiiketilirler. Bu ytizden, kitap ile okur arasindaki iligki tiiketici-meta iliskisine
dontistir. Bir vitrin objesi haline gelen edebiyat eseri tiiketiciye ulasana kadar pek
¢ok asamadan geger. Yayinevi, eser sahibi, ara elemanlar (editor, redaktor, gra-
fik¢i vb.), ajanslar, menajerler, yazili ve gorsel medyadaki reklam faaliyetleri ve
kitabin kendisi popiiler kiiltiirtin igerisinde, metain vitrine ¢ikma stirecinde rol
oynayan kisi ve kavramlardir. Edebiyat eserlerinin metalagmasi stirecinde gesitli
ekonomik kaygilar 6n plandadir. Eserlerin igleri bosaltilir, anlamlar1 degistirilir.
Kitap, farkli pazarlama stratejileri kullanilarak piyasaya stiriiliir. “Cagdas diin-
yanin ¢ok geliskin bir kiiltiir endiistrisine sahip oldugu agiktir. Kiiltiir endistrisi
kendi kahramanlarini, yildizlarini tiretip toplumlarin begenisine sunar. Reklam-
lar kitlesel begeninin artmasina biiyiik katkida bulunurlar” (Ugur, 2013: 18). Ki-
tap sadece kitabevlerinde degil siipermarketlerde bile satilir hale gelir. Kitabin
her yerde satilir hale gelmesi, onun piyasadaki herhangi baska bir tirtinden farkl
olmamasi anlamina gelmektedir. Kapitalizm ile popiiler kiiltiiriin evliligi, biiyiik
bir kitap pazarmin ve kiiltiirel bir sanayinin olusmasina sebep olur.

Tiiketim kiiltiirii, o an igin giindemde ne varsa onun tiiketilmesine ynelik
bir eylemler zincirinden olugur. Her tiirlii metain halkas: olabilecegi zincirde
soz konusu meta kitap oldugunda, mesele biraz daha dramatik bir hal alir. Ki-
taplar her ne kadar popiiler kiiltiir meta1 haline gelmigse de 6ziinde entelekttiel
bir odak barindirirlar. Kitabin igerigi ile giindemde olan sosyal ve siyasi konular
cogu zaman paralellik gosterir. Popiiler edebiyat kavrami da bu dongii igerisinde
var olur. Ornegin bir dénem hayli popiiler olmus olan Mevlana'nin &gretisi ve
tasavvulf fikirleri cevresinde dénen onlarca kitap yazilir. Yazilan kitaplarin ¢ogu,
piyasada bir vitrin esyast olma ve ¢ok satanlar listesine girme amaciyla ortaya
cikar. Oyle ki konuyla ilgili edebi metni ortaya koyan yazarlarin bile konuya tam
olarak vakif olmadiklar: goriiliir. Buradaki 6nemli nokta iirtin ve tiiketici arasin-
daki bagdur. Yazar ve yayinevi, kitab1 pazara stirerken okur (ya da buradaki anla-
muyla tiiketici) algisi tizerinde 6n degerlendirme yapar. Cesitli reklam stratejileri
gelistirerek tirtinii pazara sunar ve ¢ok satilmasini bekler. Burada ¢ok satilmak ile
¢ok okunmak arasinda fark vardir. Popiiler bir kitabin ¢ok okunup okunmamasi
yayinevini ilgilendirmez. Yayinevi, kitabi okunmasi icin degil satilmasi icin ba-

255



SOSYOLOGCA / 8

sar. Uriin ile tiiketici arasindaki bagdan kastimiz ¢ok satilma kaygisidir. Ciinkii
popiiler kiiltiir malzemesi olan edebiyat metinleri; kiilttirel kodlarla oriilti kay-
naklar olmaktan ¢ikarilarak anlamlar: degistirilmis, igleri bosaltilmis pazar tirtin-
leri haline gelirler.

Popiiler edebiyat tizerine yapilan ¢alismalarda en ¢ok tekrarlanan yargi, popii-
ler eserlerin gercek edebiyat olmadigidir. Bu anlayis, zaman icinde akademilere
yerleserek popiiler edebiyat iirtinlerinin ad1 gegen kurumlardan igeri girmelerini
engeller. [...] Universitelerde ve diger okullarda popiiler edebiyatin iglenmeme-
sinin temel nedeni zaman iginde olusan edebiyat kanonlaridir. Kanon, edebiyat
ici seckinligi ifade eden bir yaklagimdir. Kanon adi verilen listeye giren eserler,
edebiyat calismalarinin merkezine almurlar. Egitim kurumlarinda yeni nesillere
okutulurken, kanon dig1 olanlar “ikincil edebiyat” niteliginde goriilerek degerlen-
dirilmeye alinmazlar (Ugur, 2013: 19). Durum, giiniimiizde nispeten degismis olsa
da akademinin hala popiiler edebiyata mesafeli oldugu ve ¢alisma alanina popiiler
edebiyat tirtinlerini dahil etmedigi goriiliir.! Popiiler edebiyatin basta akademik
diinyadakiler olmak tizere pek ¢ok edebiyat elestirmeni tarafindan “has edebiyat”
olarak gortilmemesi, popiiler edebiyat eserlerinin ciddi lctide basilip satildig: ger-
cegini degistirmez. Ote yandan popiiler edebiyatin salt kar amagli tiretildigi dogru
degildir. Bazi ideolojik diistincelerle ortaya ¢ikmus eserler de popiiler edebiyat eseri
olabilir. Ornegin Tiirkiye’de 1980 sonrasinda ortaya ¢ikan milliyetgilik ya da din
odakli romanlar, sadece kdr amaciyla degil ayni1 zamanda bir ideoloji savunucu-
lugu amaciyla ortaya ¢ikarlar. Ancak bu eserlerin pek ¢cogu déneminin sinirlarim
asamayarak popiiler edebiyat kanonu igerisinde kaybolurlar.

Bir eserin popiilerligi ile ok satmasi arasinda ¢gogu zaman bir bag yoktur. Cok
satanlar listesinin biiyiik ¢ogunlugunda popiiler edebiyat eserlerinin yer almasi
kanonik eserlerin de o listede yer almayacagini gostermez. Ancak kanonik eser-
ler gok satiliyor olsa dahi popiiler edebiyat kategorisine dahil edilmezler. Orne-
gin Sabahattin Ali'nin Kiirk Mantolu Madonna adli roman1 uzun siire ¢ok satan-
lar listesinde kalmasina ragmen popiiler edebiyat eserleri arasinda gosterilmez.
“Genel 6zellikleri goz 6niinde bulundurularak tanimlamak gerekirse, piyasadaki
diger tirtinlere benzer bigimde seri tiretilen, belirli formiillere, basmakalip kahra-
manlara ve olaylara dayanan, ytizeysel bakildiginda diinyay1 sorgulamak yerine
oldugu gibi kabullenip okuyucuyu da buna yonlendiren eserlere popiiler [ede-
biyat eserleri] denir” (Ugur, 2013: 25). Popiiler edebiyat metni tiiketiciye kolay
bir okuma seyri sunar. Eser okuru ¢ok fazla yormaz, okurun kafasi karismaz ve
okur hayat tizerine derin sorgulamalara gitmez. Popiiler kiiltiiriin bir amact da
diisiinmeyen, pasif bireyler yetistirmek oldugu igin, popiiler edebiyat metinleri
bir yoniiyle bu amaca hizmet eder.

! Kendi doneminde popiiler olmus ve sonrasinda doneminin smurlarini asarak klasik-
lesmis eserler bu durumun disindaki 6rneklerdir.
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Kiiltiir Endiistrisinde Kitabin Diger Kisi ve Kurumlarla Iliskisi

Kapitalist sermaye iligkilerinin gelismesi ve degismesi ile birlikte edebiyat
eserlerinin piyasadaki konumu da farklilasir. Bir edebiyat eseri, glintimtiz sart-
larinda sadece kiiltiirel bir nitelik tasimaz. “Dogrudan veya dolayli roman, 6yki
vb. kitap reklamlarinin yapildig1 bir cagda edebi eserin sadece sanat boyutundan
bahsetmek eksik bir yaklagimdir. Keza bir edebi eserin tizerinde baski sayisi ve
adedi abartili bir sekilde belirtiliyorsa, yazar ve sairin biiyiik boyutlu fotografi
yer aliyorsa bu durumda popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii kapsaminda deger-
lendirilebilecek farkli etkileme uygulamalariin varhigmdan séz edilebilir” (Oz-
demir, 2011: 110). Piyasa sartlarma uyum saglamus, biiyiik bir halkanin zinciri
olan kitap ekonomik bir meta 6zelligi kazanmistir. Kitabin, yazar ile okurlar ara-
sinda bir koprii olmasinin 6tesinde bir anlami vardir. Popiiler edebiyatin kanon-
lagmas siirecinde yazar ve okur 6geleri disinda pek ¢ok 6ge etkendir. Yayinevi
ve editor, redaktor, cevirmen, grafik tasarimei gibi maagh galisanlar; televizyon,
radyo yayinlari, kitap dergileri, kitap ekleri, kitap tamitim yazilar1 gibi goérsel
ve yazili medya 6geleri; menajer, ajans ve kitap fuarlari gibi kitabin reklamini
yapan ve onu pazarlayan kisi ve kurumlar, bu sektoriin kusursuz islemesi icin
var olan makinenin parcalaridir. Bu asamada, kitabin piyasaya gelis siirecinde
bir usta-girak iliskisi degil para-meta iliskisinin var oldugu goriiliir. Bu diizende
profesyonel yazarlik denilebilecek bir 6ge vardir. Profesyonel yazar, piyasanin,
giiniin sartlarina gore kullandig1 ve modasi ve/ya zamani gegtiginde bir kenara
attig1 bir unsur olarak kiiltiir endiistrisinde yerini alir. Profesyonel yazar, maagh
bir is¢idir ve zaman zaman cemaat toplumu iliskileri baglaminda kendisine 6dev
olarak verilen konu hakkinda yazi yazar. Burada 6nemli olan yazarin niteligi ya
da yazdiklari degildir. Yazarlik, tipki doktorluk, 6gretmenlik ya da ingaat isciligi
gibi bir meslek haline gelir. Profesyonel yazarlar, para kazanmalar igin sistemin
onlara “sunu yaz” dedigi yazarlardir. Kapitalist iligkiler g6z ontine alinirsa bu
agidan da yazarhigin anlaminn iginin bogaltildig1 ve/ya yeniden anlamlanduril-
digr goriiliir.

Kiiltiir endiistrisinde, bir edebiyat eseri niteligine gore degerlendirilmez.
Onun iginde ne yazdig1 6nemli degildir, dnemli olan piyasada talep edilen sek-
line uygun olarak hazirlanmasi, satisa sunulmasi ve ondan para kazanilmasidir.
Edebi eserin, onun yazarindan ve hedef kitlesi olan okurlarindan farkl bir anla-
mi vardir:

“Bugtin, herhangi bir edebi eserin kiiltiirel ekonomik agidan “deger”lendiril-
mesi, diger sanat alanlarinda oldugu gibi, genellikle yaraticisinin digindaki ak-
torler /kurumlar tarafindan gerceklestirilmektedir. Eserin yaraticist yaymeinn,
dagiticinin ve sonugta da piyasanin belirledigi ve eserin satis fiyatinin yaklagik
olarak 1/10'ini gegmeyen bir degeri kabul etmek durumunda kalmaktadir. Do-
layisiyla herhangi bir edebiyat eseri yaraticisindan ¢iktig1/s6z sahibinden ayril-
dig1 andan itibaren kiiltiirel ekonomik bir tirtine dontistiiriilmektedir. Eger yayin
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haklar: devredilmigse yazar ve sairin degerleme siirecine miidahale etme hakk:
bulunmamaktadir. Bu durum bir yandan edebiyatin metalasmasi, i¢inin bosal-
tilmasi, diger yandan da kiiltiir ekonomisi piyasasinin geregi olarak kabul edil-
mektedir” (Ozdemir, 2011: 104).

Bir kiiltiir enddistrisi tirtinti olarak kitabin yazardan ¢iktiktan sonra ugradig:
ilk durak yaymevleridir. Yayinevleri, kitab1 piyasaya stirmeden 6nce birtakim pa-
zarlama stratejileri gelistirirler. Bunlar yukarida da sozii edildigi tizere gorsel ve
yazili basin ile ajans ve menajer gibi aktif unsurlardir. Burada énemli olan husus,
kitabin satisindan beklenen gelirdir ve yapilacak reklamin biiytikligi de buna
gore tasarlanir. Tiirkiye’den 6rnek vermek gerekirse; Ahmet Umit, Elif Safak, Or-
han Pamuk gibi yazarlarin kitap satiglarin1 desteklemek icin yaymevleri yiikli
miktarda paralar harcayarak reklam kampanyalar1 diizenlerler. Televizyon prog-
ramlarina ¢itkan yazarlar kendileri kendi kitaplarim tanitirlar. Kitaplarin billbo-
ardlara, gazetelerin i¢ sayfalarina, gesitli dergilerin arka kapaklarma reklamlar:
verilir ve pazardaki satis paylarinin artirilmast igin gesitli girisimlerde bulunulur.
Yukarida verilen 6rnekler, Tiirkiye’de belli bir okur kitlesi olan, kitaplari satan
yazarlardir. Ancak taninmamus yazarlar igin de durum farkl degildir. Popiiler
kiltiirin bir amact kendisine hizmet edebilecek isimler yetigtirmektir. Belli bir
okur Kkitlesi olmayan ancak kitap yazdiktan sonra yine piyasa sartlarina uygun
stratejilerle kitaplari tanitilan Sinan Yagmur, Serdar Ozkan, Kahraman Tazeoglu
gibi isimler, profesyonel yazarlik yapan maash isciler olarak goriilebilirler. Ya-
yinevinden ¢ikan kitabin ¢ok satacak bir kitap ya da ¢ok satmayacak bir kitap
olmast 6nemli degildir. Kitaplara bir hedef kitle belirlenerek, kitaplar tizerinde
cesitli calismalar yapan profesyonel calisma grubu, ¢ok satmayacak olan bir ki-
tabi bile profil olarak ¢ok satar hale getirebilir. Buradaki belirleyici unsur, kitabin
piyasanin gerekleri dogrultusunda yazilip yazilmadig: ve o kitabi iceren pazar-
lama stratejileridir. Bir bagka yazar grubu da 6zellikle son yillarda artan internet
yazarlaridir. Bu yazarlar, sosyal medyanin gesitli sahalarinda yazdiklarinin genis
kitlelere ulagmast ile meshur olmuslardir. Kitaplarinda, internette kullandiklar:
mabhlaslar: kullanurlar. Kitaplar: o isimle piyasaya siiriilen yazarlarin yazdiklari-
nin edebi bir degeri olup olmadig1 cofu zaman tartisilmaz. Pucca, Istiklal Akar-
su, Pink Freud, Marsh Kovboy, Angutyus, French Oje gibi yazarlar, kisisel blog,
Facebook ve/ya Twitter hesaplari tizerinden yazdiklari ile meshur olduktan
sonra yayinevleri tarafindan yazdiklar: basilan, piyasa sartlarina gore tiiketiciye
(yani okura) ulastirilan ve ¢ok satilmasi hedeflenen bagka siparis kitaplar yaz-
maya devam eden yazarlardir. Bu tip yazarlarin kitaplarimin hedef kitlesi ¢ogu
zaman bellidir ve yazdiklari, hazir bir okur grubuna yonelik piyasaya ¢ikar. Bu
yazarlarin kitaplar: daha ¢ok kendi yollarindan, yani internet tizerinden tanitilir.

Kiiltiir endtistrisi igerisinde kitaplarin anlamu, icerigi ve konumu gibi, satildi-
g1 yerler de degisir. “Sahaftan, kitabevine, oradan da kitap diikkanlarina/ maga-
zalarina/ stipermarketlerine gecis, edebiyatin dagitim ve tiiketim asamalarinda
yer alan kiiltiirel ekonomik kurumsal yapidaki, sistemdeki ve igleyisteki degis-
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meyi ortaya koymaktadir” (Ozdemir, 2011: 105). Edebiyatin, ekonomik iligkiler
yumag igerisindeki durumunu anlamak igin pazardaki konumlanisini gérmek
onemlidir. Kitabin piyasaya stirtilme siirecinde yazar ile yayievi arasindaki bagi
ara eleman olarak nitelendirilebilecek ve bir ajansa bagh olarak calisan menajer-
ler saglar. Menajerin lokasyonu ne kadar genis ve kapsamliysa, bu kisi yayimev-
leri tarafindan o Olgtide talep alir. Menajer, kitabin pazardaki satis payinin ytik-
selmesi i¢in ¢alisan maasl iscilerden biridir. Bu is¢inin pazarladig: kitabin igerigi
hakkinda herhangi bir sey bilmesine gerek yoktur. Burada séz konusu olan yu-
karida da belirtilen para-meta iligkisinin bir basamagidir. Menajerden beklenen
kitab1 layikiyla pazarlayabilmesi ve kitabin satisini arttirabilmesidir. Menajer,
reklaminin yapilabilmesi igin kitab gesitli gorsel ve yazili medya kanallarina ta-
sir. Televizyon ve radyo reklamlar1 bu kanallarin basinda gelir. Burada kitabin
direkt olarak reklami yapilabilecegi gibi, yazarlarla yapilan soylesilerle de rek-
lam yapailabilir. Bu yazar réportajin1 yapan radyo ya da televizyon yetkililerinin,
tipki menajer ve/ya diger ara elemanlar gibi, yazari ya da kitabi tanimasina ya
da onlarla ilgili bilgi sahibi olmasina gerek yoktur. Kapitalist iligki ag1 igerisinde,
tipki kitapta oldugu gibi, yazar da bir tiiketim nesnesi olarak goriiliir ve bu ba-
kisla piyasaya stirtiliir. Bu baglamda okur sanatsal ya da kiiltiirel kodlarla esere
yaklasan bir 6ge degil, tiikketim ag1 icerisindeki bir tiiketici olarak var olur.

Kitabin piyasaya sunulusu asamasinda kitap dergileri, gazetelerin kitap ek-
leri ve kitap tanitim yazilar da etkilidir. Ozellikle gazetelerin kitap tanitim ek-
lerinde tanitim1 yapilan kitaplarin biiyiik ¢ogunlugu yayinevleri ve menajerler
tarafindan gazetelere tanitimi yapilmasi icin bildirilen kitaplardir. Burada saf
kiiltiirel ve sanatsal kaygiyla ortaya ¢ikmig bir ¢alisma s6z konusu degildir. Ya-
ymevleri, yeni bastiklar: kitaplardan promosyon olarak cesitli gazetelerin kitap
tanitim eklerine génderir. Bu eklerin yazarlari da kitaplara tanitim yazilar yaza-
rak, kitaplarin pazardaki satis paymnin artmasima yardimci olur. Tiirkiye’de bazi
gazetelerin 6zel kitap tanitim eki yazarlar1 vardir ve gazeteler bu kisilere maas
verir. Ara eleman diye tabir ettigimiz caliganlarmn bir kesimini de kitap tanitim
eki yazarlar1 olusturur. Ozellikle Istanbul, Ankara, [zmir gibi biiyiik kentlerde
diizenlenen kitap fuarlar1 da kiiltiir endiistrisinin 6nemli parcalarindandir. “Fu-
arlar bir taraftan “imza giinleri” araciligiyla yazarlari okurlariyla bulusturmakta,
diger taraftan da edebiyat kitaplarm kiiltiirel tiiketim nesnesine/iirtiniine do-
niistiirmektedir. Daha fazla taninmak ve sonugta da okunmak ve gelir elde et-
mek isteyen yayinevleri tarafindan fuarlara katilhim {ticreti olarak énemli bedeller
6denmektedir” (Ozdemir, 2011: 111)

Kiiltiir endtistrisi, yukarida vurgulandigi tizere kitabin anlamini ve kapsami-
n1 degistirir. Poptiler edebiyatin olusmasinda cemaat toplumu olmanin gerekleri
ve donemin moda anlayislar etkili olur. “Reklam gibi moda da 6ziinde etkileme
ve talep yaratma amacini tasimaktadir. Bu nedenle bazi edebi eserler “klasikler”
olarak degerlendirilerek s6zde moda disinda tutulmakta, bazilar1 da dénemin
egilimleri dogrultusunda tiiketilip unutulmaktadir” (Ozdemir, 2011: 112). Ulke-
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mizde donem donem gilindeme gelen bazi moda igerikler vardir. Ermeni mese-
lesi, Alevi-Stinni ¢atismasi, Mevlana ve tasavvuf 6gretisi bu moda igeriklerden
bazilaridir. Bu konularda yazilan edebi eserler piyasaya stirtildiigtinde onlarin
belli bir taleple karsilasilacag: 6nceden bilinir. Kitabin piyasaya stiriilmesi 6nce-
sinde yapilan saha arastirmalar1 ve reklam ¢alismalari, bu kitaplarin pazardaki
yerini saglamlastirir. Ancak burada siyasi otorite ve cemaat iliskileri 6n plana
cikar. Ornegin Ermeni meselesi hakkinda yazilmis olan bir roman ve o roman-
da nakledilenler muhalif bir kesim tarafindan savunulmuyor ya da onlara karg1
¢ikiliyorsa, romana muhalif fikir etrafindaki topluluk (bu topluluk siyasi olmak
zorunda degildir) bir yazara, kendi fikri cercevesinde bir roman yazdirarak kars
saftaki yerini alir. Her fikrin etrafinda kendi hedef kitlesi bulunur ve kitap nere-
den cikarsa ¢iksin alicis1 hazirdir. Bu da modanin, dénemin kosullarini ne sekilde
etkilediginin bir gostergesidir.

Kitabin piyasada alict bulmasi, hedef kitlesine uygun bir sekilde satisa stiriil-
mesiyle ilgilidir. Kitabin alicis1 hangi kesime aitse ona uygun hareket edilir ve en
bagtan beri yapilan reklamlarda ve gelistirilen pazarlama stratejilerinde, o hedef
kitlenin beklentisi gdz éniinde bulundurulur. Yas grubu, siyasi goriis, sosyal ve
ekonomik statii gibi etkenler, hedef kitlenin segilmesinde énemlidir. Ornegin er-
genlik ¢cagindaki genclerin hedef kitlesi oldugu kitaplarin piyasada ¢ok satmast,
o edebiyat iizerinden yeni kitaplarin basilmasi ve piyasaya sunulmas: sonucunu
beraberinde getirir.

Sonucg

Yukarida ele alinan tiim degiskenlerin dogrudan ya da dolayl etkisiyle ku-
rulan kapitalist iligkilerin kitaba dair bakisi degistirdigi goriiliir. Popiiler edebi-
yatin piyasa sartlariyla bagi, para-meta iligkileri ve edebiyatin iginin bogaltilarak
bir kazang kapis1 héline getirilmesi bu alanda yeni bir kanon olusmasina yol ag-
mugtir. Bu kanon, kaliciligi olmayan, klasikleg(e)memis ve siyasi kanona uyum
saglayamamuis gecici edebiyat eserlerinin olusturdugu bir kanondur. Tiirkiye’de,
ozellikle 1980 sonrasinda liberal ekonominin yayginlik kazanmasiyla olusan bu
edebiyat kanonu, belli dénemlere hitap eder ve ¢evresinde uzun vadede bir okur
grubu olusturmaz. Ugucu kanon olarak kavramsallastirdigimiz bu kanona bir-
birinden bagimsiz konularda yazilmis eserler ayn1 anda dahil olabilir ¢tinkii bu
noktadaki belirleyici unsur, eserlerin igerigi ya da niteliginden ziyade, onlarin
piyasadaki popiiler edebiyat anlayisina ne kadar hizmet ettigidir. Poptiler edebi-
yatin sinurlar: dahilinde yer alan tirtinler sanatsal ve kiiltiirel agidan niteliklerinin
diistik olmasi dolayisiyla, bu alanda ortaya ¢ikan klasik kanona d4hil olan kitap-
lardan farklidir. Klasik kanona dahil olan eserlerdeki kalicilik, ugucu kanondaki
popiiler kitaplarda rastlanir bir 6zellik degildir. Ucucu kanon, kendisini olustu-
ran etkenlerin de igerdigi eserlerin de zaman igerisinde stirekli olarak degistigi
ve dontistiigii bir kanon sekli olarak giincelligini korurken bu kanona dahil olan
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eserler bir siire gtindemde kaldiktan sonra unutulurlar. Ugucu kanon, esere / tirii-
ne gegici bir islerlik kazandirir. Kisa stirede tiiketilen tiriin, islerligini kaybettigin-
de yerini yeni tirtinlere birakir. Ugucu kanonda tiritiniin sergilenecegi vitrin ile
kaldirilacag: raf arasindaki mesafe ¢ok kisadir. Bu mesafede kurulan iiretim ve
tiikketim iligkileri, ugucu kanonun belirleyici 6zelligidir. Ugucu kanona déhil olan
tirtinler, para-meta iliskisi icerisinde tiiketilen birer kiiltiir nesnesi olarak bir stire
devam ettikleri vitrin hayatlarina, kisa stire sonra veda ederler. Ugucu kanon, bir
sistem degil, bir sistemlesme cabasidir ve ona dahil olan tirtinler de bu baglamda
ele alinmali ve yorumlanmalidir.
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